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ブリは、アメリカ向けが輸出額の8割を占めている。
ブリは輸出品目として注目されているが、アメリカ
市場では地域、そして冷蔵、冷凍により買い手の
視点は異なる。

今回、地域に合わせたマーケット戦略と今後の輸
出拡大のため、開拓すべき市場についての見解を
紹介。

【目的】



⑤ホワーダ―業務経費（アメリカ側）
$・・・・/each 申請書類に対する経費

①浜値: ・・・/KG ③輸出業者手数料
空港・港着値: ・・・%

⑥輸入業者手数料
港着値: ・・・%

⑦Wholesaler
倉庫着値: ・・・/LB

⑧レストラン
フードコストx ・・倍/
ディッシュ

①
収穫・加工≒2~5／時間

⑥⑦
・ニューヨーク≒13時間・レストラン着
・ロサンゼルス≒当日配送か翌日配送

⑧
配達日中に消費

④中乙業務経費（日本側）
￥・・・・/kg/G・重量とスペースby 空輸・海運

②加工商品
加工品: ・・・・/KG  空
港・港 配送経費込み

②③
≒10時間／空輸
≒2週間~1カ月／海運

④⑤
・東海岸≒19時間・空輸
≒34日間・海運

・西海岸≒14時間・空輸
≒23日間・海運
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日本からアメリカへのロジスティックス（物流経路とコスト）



日・外国系食品商社を経由した対米輸出（養殖魚）



生産処理からレストランまでの時刻表



現行のブリ流通のプロセスマップ

養殖ブリ

飼料ブランド

生産者ブランド

加工者ブランド

販売業者ブランド



鮮魚の輸出に関するキーポイント
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PRICE 31.90%
SIZE 9.76%

COLOR 11.81%
TASTE 11.19%

MEAT QUALITY 14.76%
FAT CONTENTS 6.19%

BRAND/NAMING 1.29%
COLOR CHANGE 13.10%
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PRICE 30 15 20 20 25 50 10 50 30 20 25 50 10 80 30 10 50 40 40 30 35 670 1
SIZE 10 10 0 5 10 0 0 0 40 30 20 0 15 5 10 5 10 10 0 20 5 205 6

COLOR 10 15 0 10 10 0 30 20 5 5 10 30 15 5 10 10 20 3 15 20 5 248 4
TASTE 15 20 40 10 5 30 0 0 5 10 15 0 15 5 10 5 0 15 15 20 0 235 5

MEAT QUALITY 10 20 40 20 15 10 30 10 10 10 15 0 15 5 10 50 5 10 15 10 0 310 2
FAT CONTENTS 10 10 0 10 10 0 0 10 10 10 0 0 15 0 10 5 0 15 15 0 0 130 7
BRAND/NAMIN

G 0 5 0 5 5 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 5 0 2 0 0 0 27
8

COLOR 
CHANGE 15 5 0 20 20 10 30 10 0 10 15 20 15 0 20 10 15 5 0 0 55 275

3

TOTAL 100 100 100 100 100 100 0 100 0 100 100 100 100 100 100 100 0 100 100 100 100 100 100 100 0 0 0 2100



凍結品の輸出に関するキーポイント
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PRICE 47.39%
SIZE 6.52%

COLOR 14.07%
TASTE 5.78%

MEAT QUALITY 4.35%
FAT CONTENTS 2.76%

BRAND/NAMING 0.87%
COLOR CHANGE 18.26%
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PRICE 40 20 40 40 40 60 65 30 60 60 35 25 30 30 90 40 30 50 50 50 80 75 50 1090 1

SIZE 5 10 0 5 10 0 0 5 0 10 20 15 5 10 5 0 10 5 10 5 10 5 5 150 4

COLOR 15 20 25 20 15 0 20 30 10 20 10 15 40 15 5 0 10 5 20 3.
5 0 10 15 323.5

3

TASTE 10 20 20 10 5 5 0 0 0 0 5 10 0 10 0 20 10 5 0 3 0 0 0 133 5

MEAT QUALITY 5 10 10 5 5 5 0 0 0 0 5 10 0 10 0 0 10 5 5 10 0 5 0 100 6

FAT CONTENTS 5 5 0 5 5 5 0 5 0 0 5 0 0 10 0 0 10 5 0 3.
5 0 0 0 63.5

7

BRAND/NAMI
NG 0 5 0 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 20

8

COLOR 
CHANGE 20 10 5 10 15 25 15 30 30 10 20 25 25 15 0 40 20 20 15 25 10 5 30 420

2

TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 0 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 0 0 0 2300



挑戦すべき消費市場
のイメージ

視覚 嗅覚 　聴覚 味覚 触覚 時間

優位 劣位 劣位 多彩 器用さ 他力

劣位 優位 優位 基本的 大胆さ 自力

知覚ビジネス→視覚・嗅覚・聴覚・味覚・触覚／プラス時間
A)commodity

5つの味覚

4つの味覚
ホークとナイフ

を使う文化

箸を使う文化
日本人

欧米人 個人を尊重し

た社会空間

文化的に意識

する

全体を尊重し

た社会空間

図式ビジュア

ル化

個体を見て背

景を見ない
聞き取り学習

特に意識する

文化でない
書き取り学習

知覚ビジネス（日本人と欧米人）



今後の多目的販売市場戦略の動向：
短期戦略市場から中長期戦略の移行と維持

Meat市場

寿司刺身
（和食）市場

シーフード
市場シーフードと

畜産肉業界
の重なる市場

ブリ

マグロ

サーモン



今後、挑戦すべき市場

シーフードと畜肉の
重なる市場開拓

シーフードの基盤が弱く、肉の市場が
圧倒的に強い地区


